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Original grifico que anuncia el
recorrido de la botella.

Anuarius se
convierte en
‘marca peregrina’
del Camino de
Santiago

Aquarius seri la bebida oficial
del Camino de Sanriago duranie
el este afo jubilar y para
celebrarlo, la marca de Coca-Cola
ha decidido hacer el recorrido
coma un peregring mds. Una
botella comenz el pasado dia 14
a recorrer los 750 kildmetros que
separan Roncesvalles y Santiago de
Compostela. Durante un mes
aproximadamente, la botella de
Aquarius, identificada con una
cobertura especial, iri pasando de
peregrino en peregrino hasta
completar el recorrido,

Durante el viaje, un equipo
audiovisual acompania a la botella
para contarlo a ravés de |a web

www lieraagquarius.com.

También se llevardn a cabo
acciones en redes sociales
(YouTube, Facebook, Twirter y
Tuenti}, donde se podri seguir
minuto a minuo el recorrido que
realice la botella,

Segun Paloma Cruz, senior
brned manager de la bebida,
“Aquarius siempre ha sido una
marca que se ha carcrerizado por
contar historias reales que
muestran lo que puede lograr el

ser humano cuando se lo
propone. Son millones de historias
las que se escriben dia a dia a lo
largo del Camine de Santiago y
queremos recogerlas y formar
parte de ellas. No podemos ser la
bebida oficial del Camino sin
haberlo recorrido antes ¥ por ello,
nos hemos marcado el objetivo de
convertienos en ¢l primer
producto en hacerlo™.

Campana
La llegada de la borella
peregrina coincidird con ¢
lanzamiento de una nueva
campaia en relevisién, un spot
quie girari en tome a los valores y
vivencias del Camino de Santiago.
Sra. Rushmaore ha creado

campaiia, gue comenzant
emitirse e préximo 15 de mayo.
Ademis, Aquarius lanzard una
edicidn limitada conmemorati
del Camino de sus envases de laea,

litro y litro y media, que estari
disponible a partir de junio en
todos los establecimientos de
alimentacion y estaciones de

servicio.
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Después de su éxito en
Reino Unido, donde ha
alcanzado en cinco afios
de cuota de
mercado, la marca de
tonica premium Fever-Tree
busca extenderse, con una
estrategia basada en las
relaciones piiblicas, en
Espafia, donde se
introdujo hace afios en
los restaurantes de mas
solera gracias a Ferman
Adria. En su tarjeta de
presentacion destaca su
compromiso por respetar
el sabor y las propiedades
de los destilados gracias a
sus ingredientes naturales
y frescos.

un

La gama de productos de Fever-Tree, marca nacida en el Reino Unido.

[ Cruz Cantalapiedra ]

El reto de Fever-Tree: de los restaurantes
con estrellas Michelin al gran piblico

“Fever-Tree llegé a Espafia®
WUNCIOS Charles Rolls
illow, fundadores y
sta marca de tonica pre-

duefios de

wmisn, “gracias a la amistad entre
Ferrin Adria v el artista Richard
Hamilton, uno de los padres del
‘pop art’ britinico y colaborador en

iversos p
cos del “chef”.

cotos culinario-artisti-

La historia comenzd
cuando Adrid se interesss por el uso
a. Hamil-
er-

de la ténica en su coci

ton, fiel bebedor de Tee en
el Reino Unido, no dudé en traer-
le una botella a su amig

da el ‘chet” quedd admirado por su

. Ensegui-

aroma y sabor ¥ comenzd a servir-
la en su restauranve. En 2006, Fe-

ver-Tree ya se comercializaba en Es-
Internations

Cooking Concepts (1CC )",

pafia a través de

Actualmente todos los restau-
rantes con estrellas Michelin de
nuestro pais ka wiilizan. El reto que
se plantea la marca ahom es otro; lle-
gar al gran piblico, Su estrategia esti
en las relaciones puiblicas,
que son gestionadas por Ulled Co-

centrad

MUNICICION (ras ganar un concurso
en el que se present
agencias. Para incrementar el cono

01 OIFS seis

cimicnto de la marc

su politica y

la filosofia Fever- esta agencia
se encargard de cubrir las relaciones
con la prensa, la gestion de los en-
cuentros entre pips v autoridades y
la vinculacién de la marca con pres-
eriptores relevantes (del mundo de
la gastronomia, pero también de
otros dmbites come el disefio, la cul-

rura Sobre si en algin mo-
mento Fever-Tree estard apayada por
publicidad sus responsables afirman
que “dependeri de la aceptacian del
En Reino Unido si
cucntan ya con campana en medios.

En la labor de evangelizacian, la

gran piblico

alianza con las marcas de ginehra,
que
no Unido, es elave. En Espafia tam-

se puso en prictica en ol Rei-

Charles Rolls y Tim Wamillow, fundadores y duefios de Fever-Tree.

in a cabo acciones de co-
similares, para las que la
a se declara “abierma a co-
laboraciones con empres
cantes o distribuidoras de destilados

bién llev:

marketin,

compafi
s fabri-

premium’”,

A favor cuentan con una pecu
liaridad de los espafioles
de elaborar un
Rolls y Warrillow
aquf el ‘gin wonic’ se sirve en co-
pas balén para poder apreciar todos
los aromas y sabores de la bebida”,
una razdn mis que explica la apues
ta de Fever-Tree por ol mercado pre
s,

©s un caso Gini-

o

Objetivos

En cuanto a sus objetivos en Es-
paia, sefialan que quicren ser lide-
res cn ventas en la categoria miver
premmium, aunque son conscientes de

las dificultades que tienc la apuesta.
“Hemos de tener en cuenta que de-
terminadas compaiias del mercado

actual no estin dispuestas a permi-
tir [ entrada de propuestas rompe-
doras d

itro de la caregoria de los
refrescos, que por el momenta,
apuesta por productos de escisa ca-
lidad", sefalan Rolls y Warrillow.

Por la crisis no se manificstan
muy preocupados,
tilados de gama alta han resistido
mucho mis que los de baja calidad
porque los consumidores han de-

mostrado ser mds atentos y exigen

productos adquirir. Es este consu-
e o que elige

de qué sirve comprar gine-

vodka, whisky o ron ‘premium’
ha de mezelar con ‘mixers’
aromas muy fuertes, de mala cali

dad y con ingredientes tan empa

gosos que perjudican al destilado

Puntos de venta y referencias
En Espafia, Fever
sente en las mejores coctelerias

o5t pre-

como Ideal, O'Clock, Mutis, Coeq
o Mandarin, ademis de en restau
rantes con estrellas Michelin, como
el Celler de Can Roca y el restau-
rante de Martin Berasategui. Tam-
bién se puede comprar en la tien-

da gourmer de El Corte Inglés y én
establecimientos especializados.
Fever-Tree Premium Indian To
nic Water, una rénica claborada a
partir de la mezcla de aceites botd
nicos con agua de manantial y qui-
nina de alta calidad extraida del dr-
bol de la fiebre, fue la primera
referencia que se introdujo en Es-
p

Actualmente se puede encontrar
en nuestro pais toda la gama de
productos de la marca
Premium Lemon Tonic, Fever-Tree
Premium Ginger Ale,
Premium Naturally Lighe Tonic
Warer, Fever-Tree Premium Ginger
Beer y Fever-Tree Premium Soda

Woarer,

Fever-Tree

r-Tree




